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Presseinformation
Lekkerland fihrt RFID Technologie ein

Europaischer Einsatz mittelfristig geplant

KoIn/Frechen 1. Juni 2006. Die Lekkerland GmbH & Co. KG plant den
europaweiten Einstieg in die RFID Technologie. Dazu wird der Convenien-
ce-GroRRhandler zunédchst dem Dienstleistungszentrum der GS1 Germany
und dem Netzwerk von EPCglobal beitreten. ,Innerhalb der Handelslogistik
fur den Convenience-Kanal halt Lekkerland eine filhrende Position in Bezug
auf Effizienz und Qualitdt seiner Prozesse. Der Einstieg in die RFID-
Techologie bedeutet fir uns, die Position nicht nur auf hohem Niveau zu
halten, sondern sie weiter auszubauen — auch in Europa “, so Christian

Berner, Chief Executive Officer bei Lekkerland.

-Wir freuen uns, als deutsche Reprasentanz des internationalen Netzwerks
von ECPglobal mit diesem neuen Mitglied in den Bereich der Convenience
Stores vorgedrungen zu sein. Das ist ein weiterer Meilenstein in der Verbrei-
tung des EPC," kommentiert Jorg Pretzel , Geschaftsfihrer von GS1 Ger-

many den Beitritt Lekkerlands.

Starten wird Lekkerland mit Pilotprojekten und Testreihen in Deutschland.
Dabei konzentriert sich der Convenience-Spezialist innerhalb seiner logisti-
schen Ablaufe zunédchst auf den Einsatz von RFID im Wareneingang. Hier
ermoglicht die neue Technologie beispielsweise hthere Prozesssicherheit
durch eine bessere Kontrolle der Qualitdt von Produkten bei der Warenan-

nahme.

In einem ersten Schritt wird GS1 Germany ermitteln, welche Lekkerland
Lieferanten die neue Technologie bereits anwenden. Aus dem hier ermittel-
ten Potenzial erstellt das Unternehmen gemeinsam mit GS1 Germany einen

verbindlichen Ablauf fur die Einfihrung.



Lekkerland hatte bereits im Dezember 2005 mit der Umstellung auf das
zentrale Lagerverwaltungssystem SAP-LES die Voraussetzung fir die
Einfuhrung von RFID getroffen. Durch SAP-LES koénnen samtliche Lagerab-
laufe vom Wareneingang bis zur Anlieferung bereits beleglos abgewickelt

werden.

Kurzportrait Lekkerland

Lekkerland beliefert in zwdlf européischen Landern 130.700 Tankstellen-Shops,
Kioske, Convenience-Stores, Fast-Food-Ketten, Tabakwarenfachgeschéafte, Ge-
trankefachmarkte, Kaufhauser, Lebensmittelmarkte, Backereien und Kantinen mit
einem Vollsortiment aus SitRwaren, Getranken, Snacks, Convenience-
Sortimenten, Eis, Tiefkihlkost, Frische-Produkten, Tabakwaren, Telefonkarten und
Non-Food. Das Unternehmen erzielte in 2005 einen Umsatz von 9.085 Mio. Euro.

Kurzportrait GS1 Germany

GS1 Germany ist das Dienstleistungs- und Kompetenzzentrum fir unterneh-
mensubergreifende Geschéftsablaufe in der deutschen Konsumgtiterwirtschaft
und ihren angrenzenden Wirtschaftsbereichen. Als Teil des Netzwerks von
GS1 auf internationaler Ebene erarbeitet GS1 Germany weltweit gultige Stan-
dards und Rationalisierungsempfehlungen mit dem Ziel, den Daten- und
Warenverkehr und die Organisationsablaufe zwischen Produktionsstéatte und
Verkaufsregal so effizient wie méglich zu gestalten.

Kurzportrait EPCglobal

EPCglobal entwickelt Standards fur die einheitliche Nutzung der Radiofrequenz-
technologie fiir Identifikationszwecke (RFID) entlang der gesamten Versorgungs-
kette Gber Lander- und Branchengrenzen hinweg. EPCglobal wurde 2003 von den
internationalen GS1 Organisationen gegrindet, die fir die lokale Umsetzung des
Themas verantwortlich sind. Mit der Entwicklung des EPC (Elektronischer Produkt-
Code) wurde ein erster Meilenstein in Richtung RFID-Standardisierung gelegt.
Daruber hinaus steht EPC fur ein internationales Informationsnetzwerk, das im
Sinne von Herstellern, Handlern, Dienstleistern und Verbrauchern einen effinzien-
ten und sicheren Austausch von Produktdaten ermdglicht.
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